Eine erfolgreiche Kooperation

Hochpreisiges Rubbellos ,Platin 7 bietet viel Potenzial fiir den bundesweiten Vertrieb

LEIPZIG // Die ,Platin 7" ist das
erste Rubbellos mit guten Chan-
cen auf ein deutschlandweit ein-
heitliches Angebot. Im Rahmen
des Projekts ,Bundesweite So-
fortlotterie® (BSL) des Deut-
schen Lotto- und Totoblocks
(DLTB) wird das Zehn-Euro-Los
als ein Kooperationslos der Lot-
teriegesellschaften angeboten.
Federfiihrend dabei ist Sachsen-
lotto. DTZ sprach mit Dr. Sieg-
fried Bohring, stellvertretender
Geschiftsfilhrer und Prokurist
der Sdchsischen Lotto-GmbH.
Als Vorsitzender der Arbeits-
gruppe BSL hat er das Projekt
.Bundesweite  Sofortlotterie”
mafigeblich mitgestaltet.

Seit wann gibt es die Sofort-

lotterie Platin 77

Siegfried Bohring: Das Los
mit drei Hauptgewinnen von
500000 Euro wurde in der Poo-
lungsgemeinschaft im Januar 2016
eingefiihrt. Ab Oktober 2017 gibt es
bereits die 4. Auflage dieses Rubbel-
loses in mittlerweile insgesamt elf
Bundeslindern, und zwar in Baden-
Wiirttemberg, Brandenburg, Ham-
burg, Hessen, Mecklenburg-Vorpom-
mern, Niedersachsen, Nordrhein-
Westfalen, Rheinland-Pfalz, Saar-
land, Sachsen-Anhalt und Sachsen.

sich in den vergangenen Jahren ex-
pansiv erweitert. Hier werden Rub-
bellose vor allem als ideales Angebot
zur Gewinnung von Neukunden ge-
nutzt. Diesem Trend mussten die Ge-
sellschaften des DLIB etwas entge-
gensetzen, um ihrem Kanalisie-
rungsauftrag nachzukommen.

ger als einem halben Jahr ausver-
kauft war. Um die sich abzeichnen-
den Verkaufsliicken zu vermeiden,
wurde deshalb schon im Februar
2016 mit den Planungen fiir die
zweite Auflage von Platin 7 begon-
nen. Und da standen wir vor neuen
Herausforderungen,

MaBnahmen im DLTB abgestimmt.
Wir arbeiten bereits an einer fiinften,
weiter verbesserten Auflage von Pla-
tin 7. Und es gibt deutliche Signale
aus den Lottogesellschaften und un-
seren Annahmestellen, ein weiteres
Zehn-Euro-Los zu entwickeln. Das
spornt uns natiirlich an.



Wieso ist diese Kooperation wich-
tig?

Bohring: Alle wichtigen Lotterien in
Deutschland werden vom DLTB als
Poolungsgemeinschaft auf einheitli-
cher Grundlage veranstaltet. Nur
durch die einheitliche und gemein-
same Durchfiihrung von Lotterien
mit der Poolung der Spieleinsitze
wird eine attraktive Gewinnaus-
schiittung fiir die Kunden erreicht.
Auf dieser Grundlage konnen wir
auch unserem Kanalisierungsauftrag
am besten gerecht werden.

So ist das zum Beispiel bei Lotto
6baus49 ..

Bohring: Richtig. Was sich etwa bei
Lotto 6 aus49 iiber 60 Jahre bewihrt
hat, ist allerdings bei den Losbrief-
lotterien nicht konsequent ange-
wandt worden. Die Rubbellose wer-
den bis auf wenige Ausnahmen nur
fiir die jeweiligen Bundesldnder ent-
wickelt und angeboten. Dadurch
entsteht zwar eine beachtliche Viel-
falt an Losmotiven in Deutschland,
_ attraktive Gewinnplédne sind dabei
jedoch kaum umsetzbar.

Gibt es nicht schon genug Rubbel-
lose in den einzelnen Lotterie-Ge-
sellschaften?

Bohring: Ein bundeslinderiibergrei-
fendes Produktangebot im Losbrief-
Segment bringt sowohl kleinen als
auch groBen Lotteriegesellschaften
Vorteile. Mit dem Eingehen von Poo-
lungsgemeinschaften auch bei Rub-
bellosen ergibt sich die Chance, mit
einer hoheren Los-Auflage ein at-
traktives, héufig wechselndes und
kostengiinstigeres Los-Portfolio an-
bieten zu konnen. Dies ist zugleich
auch fiir unsere Vertragspartner in
den Lotto-Annahmestellen hochin-
teressant.

Inwiefern?

Bohring: Vor allem wegen der ille-
galen Konkurrenz im Internet ist es
notwendig geworden, das Rubbellos-
Angebot in den Annahmestellen at-
traktiver zu machen. Die illegalen
Sofortlotterien im Internet haben

Der DLTB reagiert also auf 'die
WerbemaBnahmen ausléindischer
Gliicksspielanbietet im Internet?
Bohring: Das ist die eine Seite der
Medaille. Zum anderen sollte der
DLTB aber auch aus Griinden der all-
gemeinen Entwicklung auf dem
Gliicksspielmarkt dem Produktseg-
ment der Losbrieflotterien mehr Auf-
merksamkeit widmen, Internationale
Vergleiche zeigen die bedeutenden
Marktchancen und die groBe Nach-
frage der Kunden nach einem brei-
ten, attraktiven Angebot. Deutsch-
land hat hier erheblichen Nachhol-
bedarf. Hierzulande liegt der Pro-
Kopf-Einsatz bei vier Euro, beim
Spitzenreiter Italien zum Beispiel bei
149 Euro.

Welche strategischen Uberlegungen
standen bei Platin 7 im Vorder-
grund?

Bohring: Bisher waren die regiona-
len Angebote vor allem auf das
Niedrigpreissegment  ausgerichtet,
Besonders beliebt sind dabei die 1-
und 2-Euro-Lose. In diesem Preisni-
veau ist es auch allen Lotto-Gesell-
schaften moglich, eigene Serien auf-
zulegen und gute Gewinnpline zu
gestalten. Aus strategischen Griin-
den haben wir uns bei dem iiberre-
gionalen Rubbellos deshalb auf die
Entwicklung einer Los-Serie im
Hochpreissegment konzentriert.

Zehn Euro fiir ein Rubbellos ist ein
ziemlich stolzer Preis. Warum hat
man sich fiir diese Preis-Strategie
entschieden?

Bohring: Zum einen, weil hier die
Vorteile einer angestrebten bundes-
weiten Kooperation besonders deut-
lich werden, zum anderen, weil im
Ausland hochpreisige Rubbellose
keine Ausnahme sind. Leider liegen
zu dieser Preishohe eines Rubbello-
ses in Deutschland kaum Erfah-
rungswerte vor. Lediglich Hessen
und Rheinland-Pfalz hatten hier eine
Vorreiterrolle eingenommen, und wir
sind froh, auf diesen Erfahrungen
aufgebaut zu haben. Wichtig waren
fiir uns eine hochwertige Gestaltung
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Siegfried Bohring, stellvertretender Geschaftsfiihrer von Sachsenlotto, sieht
gute Entwicklungsmaglichkeiten fiir hochpreisige Rubbellose wie die ,Platin 7,

die es bereits in elf Bundesldndern gibt.

.Die Sofortlotterien stof3en

international und national auf eine
wachsende Nachfrage im Markt, und
nur Uber Kooperationen zwischen den
Lottogesellschaften konnen wir den

Marktentwicklungen entsprechen.”

des Loses und eine einfache Spiel-
mechanik.

Wie sieht der Gewinnplan aus?
Bohring: Mit einer herausragenden
Gewinnausschiittungsquote von 60
Prozent haben wir einen besonders
attraktiven und fiir Deutschland bis
dato beispiellosen Gewinnplan bei
Rubbellosen umgesetzt: drei Hochst-
gewinne von 500000 Euro und eine
Gewinnchance von  insgesamt
1:3,36.

Fehlt eigentlich nur noch die bun-
desweite Einfiihrung. Warum lisst
diese auf sich warten?

Bohring: Nur in diesem einen Punkt
sind unsere Uberlegungen (noch)
nicht aufgegangen, denn nicht alle
16 Lotteriegesellschaften konnten
am Start der Platin 7 teilnehmen.
Vor allem die unterschiedlichen l4n-
derspezifischen Regelungen und be-
trieblichen Bedingungen begrenzen
noch eine bundesweite Losung.

Wie hat sich die Platin 7 in jenen
Bundeslindern entwickelt, in de-
nen sie verkauft wird?

Bohring: Uberraschend gut. Bereits
kurz nach der Einfithrung im Januar
2016 zeigte sich, dass das Kooperati-
ons-Los ein Erfolg wird. Uberrascht
waren wir auch vom Verkaufserfolg
in den teilnehmenden 6stlichen Bun-
deslindern Brandenburg, Mecklen-
burg-Vorpommern und Sachsen. Uns
freut natiirlich besonders, dass nicht
nur die Kunden das Angebot nach-
fragen, sondern auch unsere Héndler
sehr zufrieden sind iiber diese Erwei-
terung der Produktpalette in den
Lotto-Léden.

Platin 7 ist demnach eine Erfolgs-
story?

Bohring: Der Verkaufserfolg hat uns
Recht gegeben. Die Nachfrage war so
grofB, dass die urspriinglich auf einen
Verkaufszeitraum von einem bis ein-
einhalb Jahren geplante Serie bei ei-
nigen Gesellschaften bereits in weni-

Vor-welchen? f
Bohring: Die Herausforderung bei
der Planung der zweiten Serie be-
stand zusdtzlich in der Koordination
der ldnderspezifischen Abnahme-
mengen der bis dahin neun Lottoge-
sellschaften. Hierbei ging es vor al-
lem darum, die unterschiedlichen
Verkaufsenden der ersten Serie zu
beriicksichtigen. Der Verkaufsstart
der Nachfolgeserie von Platin 7 be-
gann in einzelnen Lindern dann
schon ab Mai 2016. Mittlerweile ist
bereits die dritte Serie im Handel
und die vierte Serie wird noch im
Oktober starten.

Das Kooperationslos Platin 7 ist so-
mit keine Eintagsfliege, sondern
hat sich als ein erfolgreiches Stan-
dard-Los herausgestellt. Gibt es
bald weitere Kooperationspartner?
Bohring: Nachdem sich kiirzlich
Niedersachsen und Sachsen-Anhalt
der Kooperation angeschlossen ha-
ben, hoffen wir natiirlich auf den
Beitritt weiterer Lotteriegesellschaf-
ten. Wir driicken den interessierten
Partnern im DLTB die Daumen, ent-
sprechende  Genehmigungsvoraus-
setzungen in ihren Landern zu errei-
chen. Dies sollte aber angesichts der
Marktentwicklung moglich sein.

Wie sieht die Zukunft von Platin 7
aus?

Bohring: Die strategischen Uberle-
gungen werden fortgefiithrt und die

Platin 7 wird alse nicht das einzige
bundesweite Rubbellos bleiben?
Bohring: Platin 7 ist gar nicht das
einzige BSL-Los mehr. Kurz nach
Einfithrung dieses Zehn-Euro-Loses
haben sich schon fiinf Gesellschaf-
ten auf ein gemeinsames Fiinf-Euro-
Los geeinigt: die ,Goldene 7% Auch
hier {iberzeugten die Vorteile einer
Kooperation gegeniiber regionalen
Losungen. Die im laufenden Jahr auf
den Markt gebrachte Goldene 7 ver-
kauft sich ebenfalls gut, und wir ste-
hen kurz vor Einfiihrung der zweiten
Auflage - mit einem weiteren Part-
ner.

Wer ist das?
Bohring: Es handelt sich dabei um
Brandenburg.

Wenn Sie eine Zwischenbilanz zie-
hen: Wiirden Sie uneingeschriinkt
sagen, dass der DLTB im Hinblick
auf Rubbellose mit Platin 7 und
Goldene 7 die richtigen Entschei-
dungen getroffen hat?

Bohring: In Bezug auf das Thema
~Bundesweite Sofortlotterie* wurden
die strategisch richtigen Beschliisse
gefasst. Die Sofortlotterien stoBen
international und national auf eine
wachsende Nachfrage im Markt, und
nur iber Kooperationen zwischen
den Lottogesellschaften kénnen wir
den Marktentwicklungen entspre-
chen. Mit Platin 7 und Goldene 7 ist
der Anfang gemacht. da

ZUR PERSON

Siegfried Bohring ist stellvertretender Geschaftsfiihrer und
Prokurist der Sachsischen Lotto-GmbH mit Zentrale in Leipzig.
Der 61-Jahrige hat das Projekt .Bundesweite Sofortlotterie”
(BSL) mafigeblich mitgestaltet. Als Vorsitzender der Arbeits-
gruppe BSL im Deutschen Lotto- und Toto-Block (DLTB) hat
Bohring als treibende Kraft gemeinsam mit Vertretern der Lotte-
riegesellschaften von Baden-Wirttemberg, Hamburg, Hessen,
Nordrhein-Westfalen, Sachsen und Thiiringen den Weg fiir das
Kooperations-Los geebnet. Hierbei waren vor allem enge
Abstimmungen zwischen den Lottogesellschaften, den Gliicks-
spiel-Aufsichten und dem Produzenten der Lose notwendig.




