UNDERCOVER EYELINER

g
£

15

DIE EG-GESUNDHEITSMINISTER:
RAUCHEN GEFAHRDET
DIE GESUNDHEIT

UNDERCOVER SUNRISE
,:,

DIE EG GESUNDHETSUINISTER
RAUCHEN GEFAHRDET
DIE GESUNDHEIT

DIE EG GESUNDHEITSMINIST
RAUCHEN GEFAHG!DH
DIE GESUNDHEIT

UNDERCOVER HOMERUN

£G GESUNDHEITSMINISTER
EN GEFAHRDET
ESUNDHEIT

DIE GESUNE
RAUCHEN 61 snnunun
DIEGESUNDH

EMUEHENG
IE GESUNDHE!T

DIE £G GESUNDHEITSMIUSTER
RAUCHEN GEFAHRDET
DIE GESUNDHEIT

Dunkle Vorahnung: Die Marke HB versah ihre ,Undercover“-Sonderedition in den 90er Jahren mit schwarzen Aufklebern,
die sich nach dem Kauf abziehen lieBen. Zum Vorschein kamen diese Motive.

Aufstieg und Fall

Hat das Tabakrauchen iiberhaupt noch eine Zukunft? Mehr als 20 Milliarden Euro im Jahr setzt

der deutsche Handel noch immer mit Zigaretten um. Doch der Tabakkonsum kénnte in Europa nach

400 Jahren im nichsten Jahrzehnt sein Ende finden. | Christoph Murmann

er Vorstandschef von Marlbo-
ro-Hersteller Philip Morris,
André Calantzopoulos, hilt
einen Ausstieg aus dem Ziga-
rettengeschdft in den néichsten zehn
Jahren nicht nur fiir moglich — der Her-
steller der groften Zigarettenmarke der
Welt wiinscht ihn sich sogar. Das hat er
mehrmals offentlich gedufert. So weit
ist bisher bei Altria, BAT, Imperial und
Japan Tobacco noch keiner gegangen,
aber alle grofen internationalen Ziga-
rettenkonzerne — und auch die kleine-
ren — arbeiten an Strategien fiir den
Ausstieg aus dem klassischen lukrativen
Zigarettengeschaft.
Milliarden haben die Hersteller in

die Entwicklung von Alternativen inves-.

tiert. Die meisten setzen auf elektrische
Verdampfer, die ganz ohne Tabak und
Feuer oder sogar ohne Nikotin auskom-
men, trotzdem aber als E-Zigaretten in
vielen Lindern den Restriktionen der
Anti-Tabak-Gesetzgebung unterworfen

sind. Als einziger unter den Grofien fa-
vorisiert Philip Morris eine Technik, mit
der Tabak erhitzt, jedoch nicht ver-
brannt wird, und die eine dhnliche Ver-
ringerung gesundheitsschidlicher In-
haltsstoffe verspricht. Ein teurer Wett-
kampf der Systeme: Der derzeit noch
grofte Zigarettenanbieter der Welt
glaubt daran, dass die Verwendung von
wechtem Tabak“ in seinen Geraten mehr
Raucher zum Umstieg bewegt als eine
fhissige Mischung aus Propylenglykol,
Glyzerin und Aromen.

Weitere Hybridtechniken werden
vereinzelt getestet, spielen in den Kon-
zernstrategien und auf dem Markt je-
doch kaum eine Rolle. Vor allem legen
alle Anbieter groften Wert auf die Fest-
stellung, dass die neuen Produkte einzig
und allein fiir Raucher geschaffen wur-
den. Studien bestdtigen, dass zu tiber 90

Prozent ehemalige Tabakraucher die -

elektrischen Alternativen nutzen. Der
Anteil der Verwender ohne Raucherfah-

rung ist nach einer Untersuchung des
Zentrums fiir interdisziplinire Sucht-
forschung in Hamburg mit 1Prozent ge-
ring. Meldungen, wonach die E-Ziga-
rette vielen Jugendlichen den Einstieg
in den Zigarettenkonsum erleichtere,
liefen die Alarmglocken klingeln, wur-
den aber in Studien nicht erhirtet. Das
gesetzliche Verbot der Abgabe an Ju-
gendliche wiirde einem solchen ,Gate-
way"“-Effekt auf jeden Fall vorbeugen.
In Deutschland war der erste Reflex
der Politik, die E-Zigaretten als Medika-
mente zu behandeln und damit vom
Markt zu dringen. Auch nachdem die
Gerichte das verhindert haben und im-
mer mehr Untersuchungen die Risiko-
minimierung durch die Verdampfer be-
stitigen, halt das Deutsche Krebsfor-
schungszentrum als Speerspitze der An-
ti-Tabak-Lobby hierzulande daran fest,
der E-Zigarette ,mehr Schadenspoten-
zial als Nutzen" nachzusagen. Die Hei-
delberger argwohnen, mit den Produk-

ten werde der Nikotinkonsum bagatelli-
siert und der Weg in die Sucht geebnet.

Dagegen empfiehlt die britische Ge-
sundheitsbehorde Public Health Eng-
land die E-Zigaretten als geeignetes
Mittel, die Gesundheitsgefahren des Ni-
kotinkonsums zu verringern und vielen
Siichtigen den Ausstieg zu ermdglichen.
Der Frankfurter Suchtforscher Prof.
Heino Stover vertritt dieselbe Auffas-
sung. Die fast einstimmige Ablehnung
der neuen Produkte wecke in ihm den
Verdacht, dass eine Phalanx deutscher
Suchtforscher von der Pharmaindustrie
beeinflusst sei und bei Aufgabe der Ex-
tremposition ihren Ausschluss aus ein-
flussreichen Gremien fiirchten miisse.
Die geringe Verbreitung der Produkte
im Vergleich zu anderen Lindern wie
England und Frankreich fithrt Stover
auf die Diffamierungskampagne dieser
Gruppen zuriick und auf die Verunsi-
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cherung durch AuRerungen wie etwa
die der Bundesfamilienministerin, die
E-Zigaretten genauso schidlich nannte
wie konventionelle Zigaretten.

,Die konventionelle Zigarette hat
keine Zukunft mehr“, meint Stover.
Der Frankfurter Sozialwissenschaftler
ist beileibe kein Freund der Tabakindus-
trie. Er kritisiert die deutsche Tabakpo-
litik als viel zu industriefreundlich. Im
strengeren Grofbritannien sei die Rau-
cherquote mit 17 Prozent deutlich ge-
ringer als in Deutschland, wo noch im-
mer ein Viertel der Erwachsenen Rau-
cher sind. London nutzt gezielt die E-
Zigarette fiir die weitere Zuriickdrin-
gung des Tabakkonsums. 2020 sollen
schon mehr Briten die neuen Produkte
nutzen als Zigaretten rauchen.

400 Jahre Tabakkultur

Anders als Stover bedauert Hans-Georg
Bocher den Untergang der Zigarettenin-
dustrie. ,Feigheit vor dem Feind“ wirft
im LZ-Interview der Direktor des Deut-
schen Verpackungsmuseums in Heidel-
berg den Managern der Zigarettenkon-
zerne vor, die sich nicht gegen die poli-
tische Diskriminierung ihrer Unterneh-
men und fiir die Freiheit des Tabakge-
nusses einsetzten. Bocher ist nicht Me-
diziner oder Suchtforscher, er hat
Kunstgeschichte, ~ Philosophie und
Volkskunde studiert und geniefit Re-
nommee als Designexperte. Die ideale
Verpackung ist fiir ihn die von Ritter
Sport. ,Die steht fiir kernig’, die bre-
chen Sie durch.“ Kopierversuche von
Milka konnten nicht funktionieren.
,Milka muss rascheln.“

Der Marken-Fan hat einen ganzen
Prachtband iiber Zigarettenverpackun-
gen geschrieben, ,Kleine Schitze“. Fir
ihn haben die Dosen und Faltschachteln
der Tabakkonzerne mit ihrer Farbigkeit
und mit der Vielfalt ihrer Motive schon
vor hundert Jahren MaRstibe gesetzt. In
einer Warenwelt, die noch weitgehend
farblos war, setzten die exotischen Bil-
der auf den Packungen und den beige-
legten Sammelkarten neue Mafstibe.
Franzosische oder englische Namen
verwiesen auf die Herkunft orientali-
scher Kolonialreiche, tatsichlich war
Dresden die europdische Hauptstadt der
Zigarettenproduktion.

400 Jahre alt ist die Kultur des Ta-
bakkonsums in der Alten Welt. Von den
Indianern hatten sich die Européer das
Tabakrauchen abgeguckt. Im Dreiflig-
jahrigen Krieg verbreiteten erst Matro-
sen, spdter die Soldateska das , Tabak-
trinken®. Dazu wurden bis Anfang des
19. Jahrhunderts in der Regel Pfeifen ge-
stopft, eine zeitaufwendige Prozedur,
die mit Behaglichkeit und Entspannung
assoziiert wurde. Daran dnderte sich
wenig, als im 19. Jahrhundert die Zigar-
re zur tblichen Form des Tabakkon-
sums und zum birgerlichen Wohl-
standssymbol avancierte. Die Zigarre
war der erste Schritt zur Vereinfachung
und Beschleunigung des Rauchens, der
ein halbes Jahrhundert spiter mit der
Zigarette abgeschlossen wurde. Man
stellte sie nicht selbst her, sondern kauf-
te sie als fertiges Manufakturprodukt. -

Wieder war es ein Krieg, der die
ndchste Entwicklungsstufe herbeifiihr-
te. Im Krimkrieg lernten ab 1853 die
englischen und franzésischen Soldaten
von den russischen, ihren Tabak in Pa-
pier einzuwickeln. Aus dem genussvol-
len Paffen von Pfeifen und Zigarren
wurd? der schnelle Nikotin-Kick in ei-
ner kurzen Zigarettenldnge. Und Ziga-
retten konnten industriell gefertigt wer-
den. 1897 wurden in Deutschland
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schon 1 Milliarde Zigaretten hergestellt,
1911 waren es 12,4 Milliarden.

Seit den Sechzigerjahren hat sich die
Zahl der Raucher im Land halbiert, aber
auch heute noch produzieren deutsche
Fabriken 180 Milliarden Zigaretten im
Jahr, moderne Maschinen schaffen
20000 Stiick davon in der Minute. Auf
dem deutschen Markt haben die Erho-
hungen der Tabaksteuer die stetigen Ab-
satzriickginge von 1 bis 2 Prozent im
Jahr mehr als kompensiert. Ein sicheres
Geschift, auch fiir den Einzelhandel.
Der LEH machte in den vergangenen
zwolf Monaten 8,5 Milliarden Euro
Umsatz mit Tabakwaren. Betrieben
wird das Geschift aber mit schlechtem
Gewissen — und mit weniger Engage-
ment, als diese lukrative Warengruppe
verdienen wiirde, klagen die Vertriebs-
leute der Zigarettenkonzerne. Das
Image des Zigarettenrauchens hat sich
vollig gewandelt. Lange war Rauchen
ein Ausweis der Adoleszenz und der ge-
hobenen Lebensart. Frauen emanzi-
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pierten sich damit, junge Manner be-
tonten ihre Mannlichkeit. Unternehmer
rauchten Zigarre, Intellektuelle rauch-
ten Zigaretten. Doch inzwischen wird
Rauchen zunehmend mit niedrigem so-
zialem Status und mit Charakterschwa-
che in Verbindung gebracht.

Den Zigarettenherstellern fehlen in
Zeiten der Werbeverbote, obligatori-
scher Schockfotos und Einheitspackun-
gen die Mittel, dem wirkungsvoll entge-
genzutreten. Niemand in der Branche
sagt es offen, aber die Hoffnung geht
dahin, dass eine technische Revolution
den Nikotinkonsum wieder modern
macht. Die Anleger an den Borsen
scheinen daran zu glauben. Die Aktien-
kurse der Tabakkonzerne stiegen, der
von Philip Morris in diesem Jahr schon
um 20 Prozent. Und Markenprodukte
wie Iqos und Vype wecken mit ihrem an
modernster ~ Unterhaltungselektronik
orientierten Asthetik sogar Hoffnung
auf eine Fortsetzung einer grofen De-
signtradition. Iz 37-17
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